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دور الإعلام الرقمي في توعية الشباب الجامعي برؤية المملكة 2030 
The role of digital media in educating university youth about 

 the Kingdom�s Vision 2030 

المستخلص
هدفت الدراسة إلى معرفة معدل تعرض عينة الدراسة للإعلام الرقمي، ورصد وسائل الإعلام الرقمي التي يتابعها عينة الدراسة، كذلك معرفة 
مدى اســتفادة عينة الدراســة من وســائل الإعلام الرقمي في الحصول على معلومات عن رؤية المملكة 2030، رصد اهم القضايا التي عرضتها 
وســائل الإعلام الرقمي عن رؤية المملكة 2030، وتنتمي الدراســة إلى الدراســات الوصفية، واســتخدمت منهج المســح بالعينة وطبقت الدراســة 
اســتمارة اســتبيان على عينة قوامها 400 مفردة من الشــباب الجامعي مســتخدمي الإعلام الرقمي في جامعة حائل، وتوصلت الدراســة إلى أنه 
جــاء في ترتيــب وســائل الإعلام الرقمــي حســب كثــرة الاســتخدام والأولويــة لــدى المبحــوثين مواقــع التواصــل الاجتماعــي بنســبة 64.5 %، وأن 
أبرز دوافع أفراد العينة لاستخدام وسائل الإعلام الرقمي دافع البحث عن المعلومات بنسبة  81.3  % ،توجد فروق ذات دلالة إحصائية في 
معدل تعرض الشباب الجامعي لوسائل الإعلام الرقمي من حيث النوع، لا توجد فروق ذات دلالة إحصائية بين الشباب الجامعي المعتمدين 
علــى وســائل الإعلام الرقمــي في مســتوى الوعــي برؤيــة 2030، توجــد علاقــة ذات دلالــة إحصائيــة بين معــدل تعــرض الشــباب الجامعــي لوســائل 
الإعلام الرقمــي ودرجــة ثقتهــم في الموضوعــات التي يتــم نشــرها، ووجــود علاقــة ذات دلالــة إحصائيــة بين معــدل اســتخدام المبحــوثين لوســائل 

الإعلام الرقمي وبين دوافع الاســتخدام.                        

Abstract
The study aimed to know the rate of exposure of the  study sample to digital media, and to monitor the digital 
media followed by the study sample, as well as to know the extent to which the study sample benefited from 
digital media in obtaining information about the Kingdom›s Vision 2030, and to monitor the most important 
issues presented by the digital media about the Kingdom›s Vision 2030 The study belongs to the descriptive 
studies, and used the sample survey methodology and the study applied a questionnaire form to a sample of 400 
individual university youth using digital media at the University of Hail, and the study found that it came in 
the order  of digital media according to the frequent use and priority of the respondents social networking sites 
by 64.5%, and that the most prominent motives Respondents for the use of digital media motivated the search 
for information by 81.3%,  there are statistically significant differences in the rate of exposure of university 
youth to digital media in terms of gender, there are no statistically significant differences  between university 
youth dependent on digital media in  the level of awareness of Vision 2030, There is a statistically significant 
relationship between the rate of exposure of university youth to digital media and the degree of their confidence 
in the topics that are published, and there is a statistically significant relationship between the rate of respondents› 
use of digital media and the motives for use.                         
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 دور الإعلام الرقمي في توعية الشباب الجامعي
 برؤية المملكة 2030 

      المقدمة 
      أدى التطــور التــقني التكنولوجــي في الآونــة الأخيرة إلى ظهــور 
الإعلام الرقمي ووســائله المتعددة  والتي تعد الظاهرة الإعلامية الأبرز 
في عالمنــا اليــوم كونهــا تســتقطب شــريحة كــبيرة مــن فئــات المجتمــع، 
أي مجتمــع  تأثيرااً في  الأكثــر  باعتبارهــم  الجامعــي  الشــباب  وخاصــة 
بمــا يمثلونــه مــن طاقــة وقابليــة للتغــيير والتطويــر، وبات انتشــارها كــبير 
علــى الصعيــد العالمــي ممــا أدى إلى تغــييرات في أســاليب إنتــاج وتوزيــع 
المعلومــات، واعــتبرت وســائل الإعلام الرقمــي لــدى الشــباب الجامعــي 
مصــدرااً مفتوحــااً للأخبــار والأحــداث لســهولة اســتخدامها وســرعة 
التعــرض لها، حيــث بــرزت هــذه المواقــع أهــم القضــايا لــدى المجتمــع 
الســعودي ذات التأثير على الرأي العام ومنها رؤية 2030 التي أطلق 
عليهــا }الحلــم الســعودي{، والتي تضمنــت عــدة خطــط مــن بينهــا 
برامــج اقتصاديــة واجتماعيــة تهــدف إلى تجهيــز الســعودية لمرحلــة مــا 
بعــد النفــط، وتكمــن أهميــة الرؤيــة في تحويــل الســعودية مــن دولــة نفطيــة 
إلى دولــة متعــددة الاســتثمارات، حيــث تمثلــت أهــم نقــاط التحــول 
نتــج الــذي يكــون 

ُ
في الانتقــال مــن الاقتصــاد الريعــي، إلى الاقتصــاد الم

ــا مــا تبــدأ قصــص النجــاح برؤيــة وأنجــح  أساســه شــباب الوطــن،  فدائماً
الــرؤى هــي الرؤيــة التي تـُـبنى علــى مكانــة مــن القــوة وقــوة هــذا الوطــن في 
شــبابه فكانــت رؤيــة 2030 خطــة التنميــة الســعودية تؤكــد علــى دور 
الشــباب للنهــوض باقتصــاد المملكــة وتقليــص الاعتمــاد الاقتصــادي 
علــى النفــط، ودُعّـــمت هــذه الرؤيــة مــن قبــل وســائل الإعلام التي تعــد 
السلطة الرابعة للدولة وظهرت قوة الإعلام في وسائل الإعلام الرقمي 
في مختلــف المجتمعــات مــن خلال اعتمــاد الأفــراد والشــباب الجامعــي 
خاصــة علــى المعلومــات المقدمــة فيهــا لمعرفــة التوجهــات عمــا يحــدث 
في مجتمعنــا، لــذا وجــدت الباحثــة أهميــة معرفــة دور الإعلام الرقمــي  في 
توعيــة الشــباب برؤيــة المملكــة 2030 التي هــي خريطــة طريــق لمســتقبل 

المملكــة ورؤيــة الحاضــر للمســتقبل.
      مشكلة البحث:

     تنطلــق المشــكلة البحثيــة مــن أهميــة الإعلام الرقمــي، كونــه يعــتبر 
الإعلام  وســائل  أصبحــت  ،حيــث  المعلومــات  لاكتســاب  مصــدرااً 
الرقمــي ظاهــرة تســتحق الدراســة نظــرااً لانتشــارها في الآونــة الأخيرة، 
وإقبــال الشــباب الجامعــي علــى اســتخدامها بصــورة كــبيرة واعتمادهــم 
عليهــا في الحصــول علــى المعلومــات والتواصــل بينهــم وبين الآخريــن 
حيــث أصبحــت ترتبــط ارتباطــا متزايــدا بالحيــاة اليوميــة للأفــراد، ومــن 
القضــايا التي شــغلت الــرأي العــام الســعودي في الآونــة الأخيرة رؤيــة 
المملكــة 2030، والتي أصبحــت مــن القضــايا الهامــة بالمجتمــع التي 

تناقــش بكافــة وســائل الإعلام والإعلام الرقمــي.
     لــذا قامــت الباحثــة بدراســة اســتطلاعية علــى عينــة قوامهــا 40 
مفــردة بمــا يمثــل 10 % مــن عينــة الدراســة التي حددتهــا الباحثــة لإجــراء 

دراســتها وتمثلــت نتائــج الدراســة الاســتطلاعية فيمــا يلــي:
جــاء معــدل اســتخدام عينــة الدراســة للإعــلام الرقمــي بنســبة . 1

.%  100

     جــاء الإعلام الرقمــي في مقدمــة مصــادر حصــول عينــة الدراســة 
على المعلومات عن رؤية المملكة 2030 بنسبة 	9 %، يليها الأسرة 

في المرتبــة الثانيــة بنســبة 	 %.
»مــا  التســاؤل  البحثيــة في  المشــكلة  هنــا يمكــن تحديــد       ومــن 
دور الإعلام الرقمــي في توعيــة الشــباب الجامعــي برؤيــة المملكــة 

2030؟«.

      تساؤلات الدراسة:
ما معدل تعرض عينة الدراسة للإعلام الرقمي؟. 1
ما وسائل الإعلام الرقمي التي يتابعها عينة الدراسة؟. 2
مــا مــدى اســتفادة عينــة الدراســة مــن وســائل الإعــلام الرقمــي في . 3

الحصــول علــى معلومــات عــن رؤيــة المملكــة 2030؟
ما مدى ثقة الشــباب الجامعي في ما ينشــر في وســائل الإعلام . 4

الرقمــي عــن رؤيــة 2030؟
مــا اهــم القضــايا الــتي عرضتهــا وســائل الإعــلام الرقمــي عــن رؤيــة . 	

المملكة 2030؟
      فروض الدراسة:

الفــرض الأول: توجــد فــروق ذات دلالــة إحصائيــة في معــدل 	 
تعــرض الشــباب الجامعــي لوســائل الإعــلام الرقمــي مــن حيــث 

النــوع.
بــين 	  إحصائيــة  دلالــة  ذات  فــروق  توجــد  الثــاني:  الفــرض 

الشــباب الجامعــي المعتمديــن علــى الإعــلام الرقمــي في مســتوى 
.2030 برؤيــة  الوعــي 

إحصائيــة 	  دلالــة  ذات  فــروق  توجــد  الثالــث:  الفــرض 
وفقــااً  المبحوثــين  لــدى   2030 برؤيــة  التوعيــة  مســتوى  في 
للمتغــيرات الديموجرافيــة )الســن، النــوع، المســتوى الاقتصــادي 

الاجتماعــي(.
بــين 	  إحصائيــة  دلالــة  ذات  علاقــة  توجــد  الرابــع:  الفــرض 

متوســط درجــات تعــرض الشــباب الجامعــي لوســائل الإعــلام 
الرقمــي في درجــة ثقتهــم في الموضوعــات الــتي يتــم نشــرها.

الفــرض الخامــس: توجــد علاقــة ذات دلالــة إحصائيــة بــين 	 
مســتوى كثافــة اســتخدام المبحوثــين لوســائل الإعــلام الرقمــي 

في دوافــع الاســتخدام.
الفــرض الســادس: توجــد فــروق ذات دلالــة إحصائيــة بــين دوافــع 	 

تعرض الشــباب الجامعي لوســائل الإعلام الرقمي وفقااً للنوع.

     أهداف الدراسة:
     تســتهدف الدراســة التعــرف علــى دور الإعلام الرقمــي في توعيــة 

الشــباب الجامعــي برؤيــة المملكــة 2030 مــن خلال:
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معرفة معدل تعرض عينة الدراسة للإعلام الرقمي.. 1
رصد وسائل الإعلام الرقمي التي يتابعها عينة الدراسة.. 2
معرفــة مــدى اســتفادة عينــة الدراســة مــن وســائل الإعــلام الرقمــي . 3

في الحصــول علــى معلومــات عــن رؤيــة المملكــة 2030.
التعــرف علــى مــدى ثقــة الشــباب الجامعــي في مــا ينشــر في . 4

2030 رؤيــة  عــن  الرقمــي  الإعــلام  وســائل 
رصــد اهــم القضــايا الــتي عرضتهــا وســائل الإعــلام الرقمــي عــن . 	

رؤيــة المملكــة 2030.

      الدراسات السابقة 
      تعتبر الدراسات السابقة –لما تتضمنه من حقائق ومعلومات– 

ذات أهميــة بالغــة في مســاعدة الباحثــة علــى إنجــاز بحثهــا.
     لذا تعرض الباحثة الدراسات السابقة ذات الصلة وهي دراسات 

تتعلق بالإعلام الرقمي كما يلي:
    هدفت دراسة  آل مرعي )2023( إلى تحديد مدى تأثير استخدام 
طلاب كليــات الإعلام لوســائل الإعلام الرقمــي علــى تنميــة مهاراتهــم 
المنهــج  علــى  الدراســة  هــذه  في  الباحــث  اعتمــد  وقــد  الإعلاميــة«، 
المسحي survey الكمي مستخدمة استمارة الاستبيان عبر الإنترنت 
)الاســتبيان الإلــكتروني( كأداة لجمــع البيــانات مــن عينــة عمديــة قوامهــا 
)400 مفــردة( مــن طلاب كليــات الإعلام بالمملكــة العربيــة الســعودية 

الذين يستخدمون أو يعتمدون على وسائل الإعلام الرقمي من مختلف 
المســتويات الاجتماعيــة والثقافيــة والاقتصاديــة، كمــا اســتند الباحــث في 
الإطــار النظــري للدراســة علــى مدخــل الاســتخدامات والتــأثيرات. أهــم 
نتائــج الدراســة: 1. إن الغالبيــة العظمــى مــن طلاب كليــات الإعلام 
)عينة الدراسة( بنسبة )93.5 %( دائما ما يستخدمون وسائل الإعلام 
الرقمــي، وأن غالبيــة طلاب كليــات الإعلام )عينــة الدراســة( يعتمــدون 
على وسائل الإعلام الرقمي بدرجة كبيرة حيث بلغت نسبتهم )60.2 
%(. 2. إن الهاتف الذكي قد احتل الصدارة من حيث الأجهزة الرقمية 
التي يفضل طلاب كليات الإعلام )عينة الدراسة( التصفح من خلالها 
علــى وســائل الإعلام الرقمــي بنســبة )99 %(. 3. إن أغلبيــة طلاب 
كليات الإعلام )عينة الدراســة( لديهم أســباب بدرجة مرتفعة تدفعهم 
لاســتخدام وســائل الإعلام الرقمــي حيــث بلغــت نســبتهم )67.3 %(، 
ودائمــا مــا يقومــون بالتفاعــل مــع زملائهــم عبر وســائل الإعلام الرقمــي 
حيث كانت نســبتهم )		 %(، ويثقون بدرجة متوســطة في المعلومات 
بلغــت نســبتهم )		  الرقمــي حيــث  المنشــورة علــى وســائل الإعلام 
%(. 4. إن هنــاك علاقــة ارتباطيــة ذات دلالــة إحصائيــة بين معــدلات 
اســتخدام واعتمــاد طلاب كليــات الإعلام )عينــة الدراســة( بالمملكــة 
العربيــة الســعودية علــى وســائل الإعلام الرقمــي والتــأثيرات الناتجــة علــى 
تنميــة مهاراتهــم الإعلاميــة. 	. إن هنــاك علاقــة ارتباطيــة ذات دلالــة 
الدراســة(  )عينــة  الإعلام  ثقــة طلاب كليــات  مــدى  بين  إحصائيــة 
بالمملكــة العربيــة الســعودية بالمعلومــات المنشــورة علــى وســائل الإعلام 

الرقمــي والتــأثيرات الناتجــة علــى تنميــة مهاراتهــم الإعلاميــة.

      بينمــا اهتمــت دراســة الــزعبي )2022( بدراســة تأثير تكنولوجيــا 
المحتــوى  علــى  وانعكاســه  بالاتصــال  القائــم  علــى  الرقمــي  الإعلام 
الإعلامــي في المواقــع الإخباريــة الأردنيــة، وتصنــف الدراســة ضمــن 
مــن خلال  المســح  اعتمــدت علــى منهــج  الوصفيــة والتي  البحــوث 
الاســتبانة كأداة لجمــع البيــانات والتي وزعــت علــى عينــة متاحــة قوامهــا 
	24 مفــردة مــن القائــمين بالاتصــال في المواقــع الإخباريــة الأردنيــة، 

بالاتصــال  القائــمين  اســتخدام  درجــة  أن  إلى  الدراســة  وتوصلــت 
لتكنولوجيــا الإعلام الرقمــي في المواقــع الإخباريــة جــاءت متوســطة 
بمتوســط حســابي 1.83، وأن أبرز أشــكال تكنولوجيا الإعلام الرقمي 
والصــور  النصــوص  هــي  الأردنيــة  الإخباريــة  المواقــع  في  المســتخدمة 
الرقميــة، وأن أهــم أســباب اســتخدام القائــم بالاتصــال لتكنولوجيــا 
الإعلام الرقمــي في إنتــاج المحتــوى الإعلامــي هــو تفضيــل الجمهــور 
للمــواد التي تحتــوي علــى وســائط متعــددة، كذلــك أثبتــت وجــود علاقــة 
إيجابيــة بين اســتخدام أشــكال تكنولوجيــا الإعلام الرقمــي في المحتــوى 
الإعلامــي وتأثير اســتخدام هــذه التكنولوجيــا علــى تحريــر المحتــوى.

     في حين هدفت دراســة الســعايدة )2021( إلى تقييم قادة الرأي 
»كــورونا«،  لجائحــة كوفيــد19  الرقمــي  الإعلام  لتغطيــة  الأردن  في 
الاســتبانة لجمــع  وأداة  الوصفــي،  المنهــج  علــى  الدراســة  واعتمــدت 
المعلومــات مــن عينــة قوامهــا 214 مفــردة مــن قــادة الــرأي العــام في 
الأردن، وأوضحــت نتائــج الدراســة أن أكثــر وســائل الإعلام الرقمــي 
التي اعتمدهــا قــادة الــرأي العــام عينــة الدراســة مصــدرااً للمعلومــات 
حــول جائحــة كوفيــد19 كانــت مواقــع التواصــل الاجتماعــي بنســبة 
87.4 %، ثم المواقع الإلكترونية الأردنية بنسبة 83.4 %، ثم محطات 
التلفزة المحلية بنسبة 80.2 %، وبينت أن درجة نجاخ وسائل الإعلام 
الرقمــي الأردني في تقــديم تغطيــة شــاملة حــول جائحــة كــورونا جــاءت 
متوســطة بنســبة 72.9 %، كذلــك بينــت أن قــادة الــرأي يــرون أن 
لاتخــاذ  المواطــنين  إرشــاد  في  إيجابيــااً  دورااً  الرقمــي  الإعلام  لوســائل 
إجــراءات وقائيــة مــن الإصابــة بعــدوى الــفيروس، وفي التوعيــة بالطــرق 

والإجــراءات المناســبة في حالــة الإصابــة بنســبة 78.4 %
      واســتهدفت دراســة عيــاد )2021( فهــم وتحليــل وتفــسير فاعليــة 
توظيــف الإعلام التنمــوي الرقمــي في معالجــة قضــايا التنميــة المجتمعيــة، 
والتــأثير علــى اهتمــام واتجاهــات المواطــنين نحــو المشــاركة في تحقيــق 
أهداف التنمية المستدامة، وتنتمي الدراسة إلى البحوث الكيفية ذات 
مدخــل التحليــل الموضوعــي والتي تعتمــد علــى منهــج المســح بشــقه 
التحليلــي وتمثــل مجتمــع الدراســة في الصفحــات التنمويــة علــى موقــع 
الفايســبوك الخاصــة بأنشــطة ومبــادرات التنميــة المجتمعيــة واعتمــدت 
الباحثــة علــى اســتمارة تحليــل المضمــون لعينــة عمديــة قوامهــا 	 مــن 
الصفحــات التنمويــة عبر الفايســبوك، وتم التحليــل الموضوعــي لمــدة 
شــهر كامــل 31 يــوم لإجمــالي 191 منشــور، وانتهــت الدراســة إلى أنــه 
تم توظيــف موقــع الفايســبوك كوســيلة مــن وســائل الإعلام التنمــوي 
التنميــة  الرقمــي في التركيــز علــى معالجــة قضــايا محوريــن مــن محــاور 
المســتدامة الرئيســية الــثلاث الاقتصــاد، المجتمــع، البيئــة، وقــد اســتفادت 
الصفحــات التنمويــة بنســبة متفاوتــة مــن الإمكانيــات التكنولوجيــة 
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والفنيــة والتفاعليــة المتاحــة في جــذب انتبــاه أعــداد كــبيرة مــن المتابــعين 
والتــأثير علــى اتجــاه و اهتمــام أعــداد متوســطة وتحفيزهــم علــى التفاعــل 

مــع القضــايا المطروحــة والمشــاركة المجتمعيــة.
     في حين اهتمت دراسة )Jozon )2021 بالبحث عن قوة وسائل 
الإعلام الرقميــة: الدردشــات الجماعيــة والفضائــح في الفلــبين، حيــث  
اهتمــت بدراســة حــالات في الفلــبين لمعرفــة تســريبات وســائل الإعلام 
الفضائــح  العاديــون في  والنــاس  العامــة  الشــخصيات  وتــورط  الرقمــي 
والتســريبات، وكيــف تســاهم وســائل الإعلام الرقميــة في هــذا، وتــشير 
النتائــج إلى أن وســائل الإعلام الرقميــة تســهل العمليــة وتزيــد مــن تأثير 
الفضائح وخاصة آثار الإدانة العامة، ومع ذلك تمكن وســائل الإعلام 
الرقميــة الأطــراف مــن مواجهــة الادعــاءات وحشــد الدعــم ممــا يعكــس 
قوة وســائل الإعلام الرقمية في السياســة اليومية للســمعة، بينما هدفت 
دراســة )Seungahn & sanwon & wenlin )2021 لاختبــار 
الأدوار المعتدلــة لوســائل الإعلام الرقمــي التعبيريــة مــن خلال الإنترنــت 
ووســائل التواصل الاجتماعي والمتعلقة بشــبكة ســرد القصص المجتمعية 
والمشــاركة المدنيــة، واعتمــدت علــى نظريــة البنيــة التحتيــة للاتصــالات 
واســتخدمت منهــج المســح عبر الإنترنــت علــى البالــغين الأمريكــيين، 
وقــد وجــدت الدراســة أن شــبكة ســرد القصــص المجتمعيــة واســتخدام 
وســائل الإعلام الرقمــي يتنبــأ بشــكل كــبير بمســتوى المشــاركة المدنيــة، 
ويعــد اســتخدام وســائل الإعلام الرقمــي شــرطااً ضــروريااً لشــبكات ســرد 

القصــص المجتمعيــة لــزيادة تعزيــز المشــاركة عبر الإنترنــت.
التعــرف  إلى   Zulqarnain )2020( دراســة  هدفــت  بينمــا      
علــى اســتخدام الصحفــيين العامــلين في وســائل الإعلام التقليديــة في 
باكســتان لوســائل الإعلام الرقمــي وخاصــة تطبيــق واتســاب كمصــدر 
للمعلومــات خلال عملهــم، وتنتمــي الدراســة إلى البحــوث الوصفيــة 
واستخدمت منهج المسح الإعلامي، مستخدمااً أداة المقابلة وطبقت 
الدراســة علــى عينــة عمديــة قوامهــا 10 مراســلين ميدانــيين وموظفــي 
غــرف الأخبــار في قنــاة التليفزيــون الإخباريــة الرئيســية في إسلام أباد 
وتوصلت الدراســة إلى أن 90 % من الصحفيين يســتخدمون وســائل 
الإعلام الرقمي المتمثلة في الواتساب كمصدر للمعلومات وأداة لنشر 
الأخبــار، ويســتخدمونه في غرفــة التحريــر بســبب ميزاتــه غير العاديــة 
في تعزيــز حجــم وقــوة تقاريرهــم ومســاعدته في زيادة حجــم المتابــعين.

     في حين ســعت دراســة الحارثــي )2019( لمعرفــة دور الإعلام 
الرقمــي في الجامعــات الســعودية في تعزيــز مفهــوم اقتصــاديات المعرفــة 
في ضــوء 2030، وتأتي أهميــة البحــث الحالي كونهــا تناولــت الأدوار 
الإعلاميــة الرقميــة كمســؤولية حديثــة للجامعــات في ظــل متطلبــات 
الجيــل الحالي لخدمــة الوطــن بالمســاهمة في تحقيــق رؤيــة 2030، وذلــك 
مــن خلال تفعيــل أدوار الشــباب الجامعــي، واعتبارهــم مكــونا أساســيا 
لاقتصــاد المعرفــة عــن طريــق التوظيــف الأمثــل لســمات الإعلام الرقمــي 
في مواقــع التواصــل الاجتماعــي، وهــدف البحــث إلى التعــرف علــى 
ماهيــة الإعلام الرقمــي، ودور الإعلام الرقمــي الجامعــات الســعودية 
في تعزيــز مفهــوم اقتصــاديات المعرفــة في ضــوء 2030، والتعــرف علــى 
التحديات التي تواجه تلك الأدوار وتقديم حلول لها، واعتمد البحث 

الحالي الوصفي عن طريق المسح بالعينة لحساب التواصل الاجتماعي 
لعينــة  المضمــون  تحليــل  منهجيــة  باســتخدام  الســعودية  بالجامعــات 
عشــوائية منتظمــة تغريــدات المركــز. وأظهــرت النتائــج طبيعــة المعلومــات 
والخدمات التي تقدمها مركز البحوث والدراســات الإنســانية بالجامعة 
عبر منصــة تــويتر، ومــدى توظيفــه لخصائــص التفاعليــة، ورصــد رجــع 
الصدى من الطلبة المستفيدين وطريقة تفاعل المركز معهم خلال عام 
2018، كمــا أبــرز البحــث الحالي بعــض التحــديات التي تواجــه المركــز 

مثــل عــدم وجــود متخصــصين لإدارة الإعلام الرقمــي.
     أهمية الدراسة:

حداثة موضوع البحث الذي يتناول رؤية المملكة 2030.. 1
الإعــلام . 2 اســتخدام  علــى  الجامعــي  للشــباب  المتزايــد  الإقبــال 

خاصــة. بصفــة  تطبيقاتــه  بمختلــف  الرقمــي 
رافــدااً . 3 تمثــل  أصبحــت  حيــث  الرقمــي  الإعــلام  وســائل  أهميــة 

هامــااً في التواصــل بــين الشــعوب والبلــدان علــى مســتوى جميــع 
القــارات.

إثــراء المكتبــة الاعلاميــة بدراســات إعلاميــة جديــدة عــن رؤيــة . 4
.2030 المملكــة 
      حدود الدراسة:

      الحدود الموضوعية للدراسة:
     تقتصر على دور الإعلام الرقمي بتوعية الشباب الجامعي )18-

21( برؤية المملكة العربية السعودية 2030.

       الحدود المكانية للدراسة:
    تتمثــل في طلاب وطالبــات جامعــة حائــل في المرحلــة العمريــة 

)21-18(

      الحدود الزمانية للدراسة:
الاجتماعــي  المســتوى  ومقيــاس  اســتبانة  اســتمارة  تطبيــق  تم      
والاقتصــادي علــى الشــباب الجامعــي خلال العــام الجامعــي 2024م.

     الإطار النظري 
     نظرية الاستخدامات والإشباعات

     اعتمــد البحــث في بنائــه النظــري وصياغــة فروضــه علــى نظريــة 
الاســتخدامات والاشــباعات علــى دراســة جمهــور وســائل الإتصــال 
الذيــن يتعرضــون بدافــع مــعين لإشــباع حاجــات فرديــة معينــة، وتحــاول 
النظريــة معرفــة وتفــسير لماذا يســتخدم أفــراد الجمهــور وســائل الإتصــال 
من بين المصادر المختلفة في محيطهم، وما هي احتياجاتهم والأهداف 
التي يســعون لتحقيقهــا مــن خلال التعــرض لهــذه الوســائل )إسمــاعيل، 

1998، ص.182(.

 Jennings,( وتســتهدف هــذه النظريــة مجموعــة مــن الأهــداف      
p.527 ,2002( هي )الســعي إلى اكتشــاف كيفية اســتخدام الأفراد 

لوســائل الاتصــال، وذلــك بالنظــر إلى الجمهــور النشــط الــذي يســتطيع 
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أن يختــار ويســتخدم الوســائل التي تشــبع حاجاتــه وتوقعاتــه. وشــرح 
دوافــع التعــرض لوســيلة معينــة مــن وســائل الإتصــال والتفاعــل الــذي 
يحــدث نتيجــة هــذا التعــرض. وكذلــك التأكيــد علــى نتائــج اســتخدام 

الاتصــال بهــدف فهــم عمليــة الاتصــال الجمــاهيري.
    وتعتمــد نظريــة الاســتخدامات والإشــباعات علــى مجموعــة مــن 

هــي: الافتراضــات 
جمهــور وســائل الإتصــال جمهــور نشــط إيجــابي يختــار وينتقــي 	 

مــن وســائل الإتصــال مــا يتفــق مــع اهتماماتــه، إذ يمتــاز نشــاطه 
بالفاعليــة الــتي تعــني أن لــه دورااً فعــالااً بإســقاط المعــاني علــى 
مــا يتلقــاه مــن رمــوز اتصاليــة عــبر وســائل الاتصــال )مــكاوي 

ص.241(.  ،1998 والســيد، 
عمليــة الاتصــال تتــم بنــاء علــى اختيــار الجمهــور لوســيلة إعلاميــة 	 

معينة أو مضمون معين، فاستخدام الجمهور لوسائل الإتصال 
.)Philip, 1974, p.26( موجه وهادف

تتنافــس وســائل الإعــلام مــع مصــادر أخــري لإشــباع حاجــات 	 
الجمهور، لذا ينبغي أن يؤخذ في الإعتبار البدائل المختلفة التي 

تحقــق اشــباعاته.
ودوافعهــم، 	  حاجاتهــم  تحديــد  دائمــااً  الجمهــور  أفــراد  يســتطيع 

وبالتالي يختارون الوســائل التي تشــبع تلك الحاجات )إسماعيل، 
ص.4	2(.  ،1998

يمكــن الاســتدلال علــى المعايــير الثقافيــة الســائدة مــن خــلال 	 
اســتخدامات الجمهور لوســائل الإعلام، والاشــباعات المتحققة 
منهــا، وليــس مــن خــلال المضمــون الــذي تقدمــه هــذه الوســائل.

    ومعظــم دراســات الاتصــال تقســم دوافــع التعــرض إلى فئــتين، همــا 
)مــكاوي والســيد، 1998، ص.	24(

واكتســاب 	  الــذات  علــى  التعــرف  تســتهدف  نفعيــة:  دوافــع 
مــع  والتعامــل  الواقــع،  وفهــم  والتعليــم،  والمعرفــة،  المعلومــات 
المشــكلات واكتســاب الخــبرات الــتي تعكســها نشــرات الأخبــار 

والثقافيــة. التعليميــة  والبرامــج 
والاســترخاء، 	  الوقــت،  تمضيــة  وتســتهدف  طقوســية:  دوافــع 

والهــروب مــن المشــكلات، والصداقــة والتســلية والمتعــة وتنعكــس 
البرامــج الخياليــة مثــل المسلســلات والمنوعــات  الفئــة في  هــذه 

الترفيــه. وبرامــج 
     وتقســم الإشــباعات المتحققــة مــن التعــرض لوســائل الإعلام إلى 

مــا يلــي:
اســتخدام . 1 عــن  الإشــباعات ناتجــة  المحتــوي: وهــذه  إشــباعات 

الرســالة الإعلاميــة لتحقيــق أهــداف الجماهــير المتمثلــة في المعرفــة 
والفهــم لأحــوال المجتمــع وتعلــم المهــارات والتعلــم مــن تجــارب 
 Neal E, 1980,(.  الآخريــن للتغلــب علــي مواقــف معينــة

p.269( وتنقســم إشــباعات المحتــوي إلي نوعــين همــا :

المعلومــات 	  علــى  الحصــول  وتتضمــن  توجيهيــة:  إشــباعات 

والاهتمــام  التعــرض  بكثــرة  ترتبــط  وهــي  الــذات  وتأكيــد 
والاعتماديــة علــى وســائل الاتصــال وتتضمــن هــذه الاشــباعات 
أيضــا المنفعــة المتعلقــة باتخــاذ القــرارات مثــل التصويــت الانتخــابي 
وبنــاء الــرأي وتأكيــد الهويــة الشــخصية واكتشــاف الواقــع وحــب 

الاســتطلاع.
الــتي 	  المعلومــات  بــين  الربــط  إشــباعات اجتماعيــة: وتتضمــن 

الشــخصية. الفــرد وشــبكة علاقاتــه  يحصــل عليهــا 

ــاره . 2 ــرد باختيـ ــا الفـ ــل عليهـ ـــة: ويحصـ ـــة الاتصالي ــباعات العملي إشـ
والضغـــوط  التوتـــر  مـــن  للهـــروب  معينـــة  إعلاميـــة  لوســـيلة 
والإحســـاس بالإثارة وتقليـــل الشـــعور بالعزلـــة بمحـــاكاة الآخريـــن 
 Neal E, 1980,( الوســـيلة الإعلاميـــة  مـــن خـــلال  وذلـــك 

همـــا: نوعـــين  إلى  العمليـــة  إشـــباعات  وتنقســـم   )p.269

إشباعات شبه توجيهية: وهي الاشباعات المكملة للإشباعات 	 
التوجيهيــة والــتي تتمثــل في تخفيــف الإحســاس بالتوتــر وتنعكــس 

مــن خــلال برامــج التســلية والترفيــه.
المكملــة 	  الاشــباعات  وهــي  اجتماعيــة:  شــبه  إشــباعات 

للإشــباعات الاجتماعيــة والــتي تتمثــل في التخلــص مــن الملــل 
والعزلــة والتوحــد أو التقمــص الوجــداني وذلــك بتوحــد الجمهــور 
مع شــخصيات وســائل الإعلام، وتزداد هذه الاشــباعات كلما 
ضعفــت علاقــة الفــرد بالمجتمــع مــن حولــه أو في حالــة إحساســه 

	200، ص.2	(. )إبراهيــم،  بالوحــدة 
      مصطلحات الدراسة:

      دور: التعريف الاصطلاحي للدور: هو الوظيفة أو الأداء الذي 
تقــوم بــه وســيلة مــن وســائل الإعلام بالنســبة للجمهــور المســتهدف 
..غيرهــا(  التوجيــه  الإرشــاد،  الأخبــار،  )التعليــم،  مــعين  مجــال  في 

)عبدالعزيــز، 	200، ص. 3(.
     الإعلام الرقمــي: هــو مجموعــة مــن الأســاليب والأنشــطة الرقميــة 
الجديدة التي تمكننا من إنتاج ونشر المحتوى الإعلامي وتلقيه، بمختلف 
أشــكاله مــن خلال الأجهــزة الإلكترونيــة )الوســائط( المتصلــة بالإنترنــت 
في عمليــة تفاعــل بين المرســل والمســتقبل )البــدراني، 	201، ص.11(.

      وتعرفــه الباحثــة إجرائيــا: بأنــه المواقــع الإلكترونيــة الســعودية، 

تشــمل  التي  الجديــدة  والتطبيقــات  الالكترونيــة،  الإخباريــة  والمواقــع 
تــويتر، ســناب شــات، فايســبوك،  التواصــل الاجتماعــي:  شــبكات 

وغيرهــا. إنســتغرام، 
     التوعية: يقصد بها إجرائيااً في هذه الدراسة المعرفة التي أكتسبها 
تعرضهــم  مــن خلال   2030 المملكــة  رؤيــة  عــن  الجامعــي  الشــباب 

لوســائل الإعلام الرقمــي.
     رؤيــة المملكــة العربيــة الســعودية 2030 : هــي الرؤيــة الشــاملة 
التي تم العمــل علــى وضــع أسســها وأهدافهــا النهائيــة وآليــات وبرامــج 
تنفيذها، للانتقال بالاقتصاد الوطني من حالته الراهنة بكل امتداداته 
عاليــة  بدرجــة  ترتهــن  التي  والتنمويــة كافــة،  والاجتماعيــة  الماليــة 
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جــدا علــى دخــل النفــط، إلى نمــط اقتصــادي وتنمــوي يســتند إلى 
النفــط، بالاعتمــاد الأكبر  التامــة عــن الاعتمــاد علــى  الاســتقلالية 
علــى إنتاجيــة مكــونات الاقتصــاد الــوطني وفي مقدمتهــا الإنســان، 
كونــه الركيــزة الأولى والأهــم في أي مجتمــع كان، وبالاعتمــاد علــى 
وتوظيــف  الــوطني،  الاقتصــاد  يمتلكهــا  التي  الهائلــة  والمــوارد  الفــرص 
الاقتصــاد  قــدرة  تعزيــز  باتجــاه  الإنتاجيــة  المســارات  تلــك  عائــدات 
والمجتمــع، والدفــع بهــا إلى مســتويات أفضــل ممــا هــو قائــمٌ عليــه الوضــع 
الراهــن، وبمــا يحفــز منشــآت القطــاع الخاص علــى زيادة مســاهمتها 
اقتصــاديا وتنمــويا واجتماعيــا )وزارة الاقتصــاد والتخطيــط، 	201(.

      متغيرات الدراسة:
      المتغير المستقل: وتمثل دور الإعلام الرقمي  

      المتــغيرات الوســيطة: تمثلــت في الديموجرافيــة وتشــمل )النــوع، 
الجامعــة، المســتوى الاجتماعــي والاقتصــادي(.

      المتغير التابع: تتمثل في توعية الشباب الجامعي برؤية المملكة 
العربية السعودية 2030.

      نوع الدراسة ومنهجها:
     نــوع الدراســة: تنتمــي هــذه الدراســة الى الدراســات الوصفيــة، 
حيــث تســعى الباحثــة مــن خلالها إلى معرفــة الــدور الــذي يقــوم بــه 
الإعلام الرقمــي في توعيــة الشــباب الجامعــي برؤيــة المملكــة العربيــة 

.2030 الســعودية 
      منهج الدراسة:  

      تســتخدم هــذه الدراســة منهــج المســح بالعينــة بشــقه الميــداني 
وذلــك مــن خلال:

الشــباب الجامعــي )18-21( ســنة ممثلــة في      مســح عينــة مــن 
جامعــة حائــل حيــث يصعــب تطبيــق الدراســة علــى جميــع الشــباب 
الجامعــي، وذلــك لمعرفــة مــدى تأثير المعلومــات المقدمــة في وســائل 

الإعلام الرقمــي في توعيتهــم برؤيــة المملكــة 2030.
      مجتمع الدراسة ونوع العينة

     يتمثــل مجتمــع الدراســة في هــذه الدراســة علــى الشــباب الجامعــي 
)18-21( ســنة.

    نــوع العينــة: طبقــت الدراســة علــى عينــة عمديــة قوامهــا 400 

مفــردة مــن الشــباب الجامعــي مســتخدمي الإعلام الرقمــي في جامعــة 
حائــل بواقــع 200 مفــردة مــن الذكــور، و200 مفــردة مــن الإناث.

      أدوات جمع البيانات:
اســتمارة الاســتبيان: اعتمدت الدراســة الحالية على اســتمارة اســتبيان 
مــن إعــداد الباحثــة باعتبارهــا إحــدى أدوات جمــع البيــانات في إطــار 
منهج المســح بالعينة، لجمع بيانات الدراســة الميدانية، وقد تم تطبيق 

الاســتبيان بتوزيع الاســتمارات على المبحوثين.
      إجراءات الصدق والثبات:

     للتأكــد مــن صــدق الاســتمارة وثباتهــا عُرضــت أولااً علــى مجموعــة 
بعــض  الباحثــة صياغــة  توجيهاتهــم عدلــت  المحكــم، وفي ضــوء  مــن 
الأســئلة، وأضافــت أســئلة أخــرى، وبذلــك تحقــق الصــدق الظاهــري 
للبيــانات، إضافــة إلى ذلــك، أجــرت ن اختبــاراًا قبلياًــا pre -test علــى 
عينــة قوامهــا )10 %( مــن المبحــوثين عينــة الدراســة مــن أجــل التأكــد 
من سلامة صحيفة الاستبيان وما تتضمنه من أسئلة، وأيضاًا للتأكد 
 test من ثبات البيانات استخدمت الباحثة أسلوب إعادة الاختبار
Re- Test علــى عينــة قوامهــا )10 %( مــن العينــة بعــد فترة تمثلــت 

في أســبوع مــن تطبيــق الاســتبيان، وأوضحــت نتائــج التطبيــق تطابــق 
الاستقصاء في الحالتين بنسبة 90 %، وهو ما يشير إلى معدل ثبات 

مرتفــع، ويــدل علــى صلاحيــة الاســتمارة ودقتهــا.
     أســاليب المعالجــة الإحصائيــة: بعــد الانتهــاء مــن جمــع بيــانات 
الدراســة الميدانية، تم ترميز البيانات وإدخالها إلى الحاســب الآلي، ثم 
معالجتهــا وتحليلهــا واســتخراج النتائــج الإحصائيــة بإســتخدام برنامــج 

 spss »الحزمــة الإحصائيــة للعلــوم الإجتماعيــة«
    وتم اللجــوء إلى المعــاملات والاختبــارات الإحصائيــة التاليــة في 

تحليــل بيــانات الدراســة:
التكرارات البسيطة والنسب المئوية.   . 1
المتوسطات الحسابية والانحرافات المعيارية.. 2
3 ..Chi Square Test 2 اختبار كا
4 ..T- Test اختبار
	 . One Analysis of Variance  تحليل التباين ذي البعد الواحد
معامل ارتباط سبيرمان.. 	

     أولًا: نتائج الدراسة الميدانية 
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     يتضح من الجدول السابق
جاء في ترتيب وسائل الإعلام الرقمي حسب كثرة الاستخدام 	 

والأولويــة لــدى المبحوثــين مواقــع التواصــل الاجتماعــي بنســبة 
64.5 %، يليــه في المرتبــة الثانيــة موقــع رؤيــة المملكــة بنســبة 
62.5 %، يليــه في المرتبــة الثالثــة المواقــع الالكترونيــة الســعودية 
بنســبة 2	 %، وأخــيرااً المواقــع الإخباريــة الالكترونيــة بنســبة 1 %.

اتفقــت هــذه النتيجــة مــع دراســة آل مرعــي )2023( حيــث 	 

أثبتــت أن الغالبيــة العظمــى مــن طــلاب كليــات الإعــلام )عينــة 
الدراســة( بنســبة )93.5 %( دائمــا مــا يســتخدمون وســائل 

الإعــلام الرقمــي.
كذلــك اتفقــت هــذه النتيجــة مــع دراســة الســعايدة )2021( 	 

حيــث أثبتــت اعتمــاد قــادة الــرأي العــام عينــة الدراســة مصــدرااً 
للمعلومــات حــول جائحــة كوفيــد 19 كانــت مواقــع التواصــل 

الاجتماعــي بنســبة 87.4 %.

     يتضح من الجدول السابق
    جــاء في الجــدول أن أبــرز دوافــع أفــراد العينــة لاســتخدام وســائل 
 %  81.3 بنســبة  المعلومــات  عــن  البحــث  دافــع  الرقمــي  الإعلام 
وبقيمــة 0.328Z  ، يليــه دافــع يســمح لي الاطلاع علــى المجتمــع 
ومعرفــة أخبــار بنســبة 72.8 % وبقيمــة 1.009Z، وأخيرااً  دافــع 

التغلــب علــى الشــعور بالوحــدة والانعــزال بنســبة 26.3 % و بقيمــة 
1.645Z مــن إجمــالي عينــة الدراســة.

 Zulqarnain )2020( اتفقــت نتائــج الدراســة مــع دراســة •     
حيــث توصلــت إلى أن 90 % مــن الصحفــيين يســتخدمون وســائل 

الإعلام الرقمــي كمصــدر للمعلومــات.

      يتضح من الجدول السابق
أن نســبة 		 % مــن أفــراد العينــة موافقــون في أن اســتخدام 	 

المملكــة  برؤيــة  توعيــة  في  ســاهم  الرقمــي  الإعــلام  وســائل 
2030، في حــين أن نســبة 	4 % مــن أفــراد العينــة منهــم لا 

يوافقــون.

بحســاب قيمــة كا2 بلغــت )5.818( عنــد درجــة حريــة )1( 	 
وهــي دالــة عنــد مســتوى دلالــة 0.010 ويعــني ذلــك وجــود 
فــروق ذات دلالــة إحصائيــة بــين أفــراد العينــة الذكــور والإناث 
الرقمــي  الإعــلام  وســائل  اســتخدام  العينــة في  أفــراد  رأي  في 

ســاهم في توعيــة برؤيــة المملكــة 2030.
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 دور الإعلام الرقمي في توعية الشباب الجامعي
 برؤية المملكة 2030 

      يتضح من الجدول السابق
أن نســبة 3	 % مــن أفــراد العينــة موافقــون علــى أن وســائل 	 

الإعــلام الرقمــي ســاهمت في التوعيــة برؤيــة المملكــة 2030، 
في حــين أن نســبة 	2 % مــن أفــراد العينــة منهــم لا يوافقــون.

وبحســاب قيمــة كا2 بلغــت )0.203( عنــد درجــة حريــة )1( 	 
عــدم  ذلــك  ويعــني   0.368 عنــد مســتوى دلالــة  دالــة  وهــي 

وجــود فــروق ذات دلالــة إحصائيــة بــين أفــراد العينــة الذكــور 
والإناث في مســاهمة وســائل الإعــلام الرقمــي في التوعيــة برؤيــة 

.2030 المملكــة 
وتجد الباحثة أن هذه النتيجة تعود لأهمية الإعلام الرقمي وتعدد 	 

وســائله وهــذا مــا تؤكــده نتيجــة جــدول رقــم 1 والــذي أثبــت إقبــال 
عينة الدراسة على متابعة وسائل الإعلام الرقمي المختلفة.

     يتضح من الجدول السابق
أن نســبة 54.5 % مــن أفــراد العينــة يــرون أن وســائل الإعــلام 	 

الرقمــي ســاهمت بدرجــة متوســطة في التوعيــة برؤيــة المملكــة 
2030، في حــين أن نســبة 40.1 % مــن أفــراد العينــة يــرون 

أن وســائل الإعلام الرقمي ســاهمت بدرجة ضعيفة في التوعية 
برؤيــة المملكــة 2030، فيمــا بلــغ عــدد مــن يــرون أن وســائل 
برؤيــة  التوعيــة  في  بدرجــة كبــيرة  ســاهمت  الرقمــي  الإعــلام 

المملكــة 2030 بنســبة 5.5 % مــن إجمــالي عينــة الدراســة.
وبحســاب قيمــة كا2 بلغــت )1.124( عنــد درجــة حريــة )2( 	 

وهــي دالــة عنــد مســتوى دلالــة 0.570 ويعــني ذلــك عــدم 
وجــود فــروق ذات دلالــة إحصائيــة بــين أفــراد العينــة الذكــور 
وســائل  في  المطــروح  المحتــوي  مســاهمة  مــدى  في  والإناث 
الإعــلام الرقمــي عــن رؤيــة المملكــة 2030 في التوعيــة لــدي 

الشــباب.
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      يتضح من الجدول الســابق

جــاء في مقدمــة أراء أفــراد العينــة في نــوع مســاهمة وســائل الإعــلام 	 
الرقمــي في التوعيــة لــدي الشــباب برؤيــة المملكــة 2030  رأي 
وضحــت لي حجــم الجانــب الاقتصــادي المقصــود مــن الرؤيــة 
بنســبة 1	 % وبقيمــة 0.665Z، ثم جــاء في المرتبــة الثانيــة رأي 
وضحــت لي الجانــب الاجتماعــي السياســي المقصــود مــن الرؤيــة 

بنســبة 42.5 % وبقيمــة 2.665Z ، يليــه رأي قدمــت لي معرفــة 
بآراء القــادة والإحصائيــات والحقائــق بنســبة 39.7 % وبقيمــة 
0.541Z ، يليــه رأي  وضحــت لي مــدى صحــة أو خطــأ مــا 
لــدي مــن معلومــات عــن رؤيــة للمملكــة العربيــة الســعودية 2030 
بنســبة31.5 % وبقيمــة 1.862Z، يليــه رأي أتاحــت لي الفرصــة 
للتعليــق عــن مــدى قــوة هــذه الرؤيــة بنســبة 29.5 % وبقيمــة 

2.170Z  مــن إجمــالي عينــة الدراســة.

     يتضح من الجدول السابق
جــاء في مقدمــة المحتــوى الــذي اســتخدمه وســائل الإعــلام الرقمــي 	 

للتوعيــة لــدي الشــباب برؤيــة المملكــة 2030 لــدى أفــراد العينــة 
على شكل صور بنسبة 9	 % وبقيمة 3.500Z ، بينما شكل 
الفيديوهات جاء بنسبة 49.5 % وبقيمة 2.412Z، ثم جاء في 
 ، 1.615Z المرتبة الثالثة اسلوب النقاش بنسبة 43.5 % وبقيمة

 1.686Z % وبقيمة 	وأخيرااً جاء اســلوب روابط أخرى بنســبة 
مــن إجمــالي عينــة الدراســة.

اختلفــت هــذه النتيجــة مــع دراســة الزعــبي )2022( حيــث 	 
أثبتــت أبــرز أشــكال تكنولوجيــا الإعــلام الرقمــي المســتخدمة 
والصــور  النصــوص  هــي  الأردنيــة  الإخباريــة  المواقــع  في 

لرقميــة. ا
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      يتضح من الجدول السابق
أن نســبة58.6 % مــن أفــراد العينــة يثقــون بدرجــة متوســطة في مــا 	 

ينشــر في وســائل الإعــلام الرقمــي عــن رؤيــة المملكــة 2030، في 
حين أن نسبة 28.6 % من أفراد العينة يثقون بدرجة منخفضة، 
فيمــا بلــغ عــدد مــن يثقــون بدرجــة كبــيرة بنســبة 12.7 % مــن 

إجمــالي عينــة الدراســة.
وبحســاب قيمــة كا2 بلغــت )4.314( عنــد درجــة حريــة )2( وهــي 	 

دالــة عنــد مســتوى دلالــة 0.116 ويعــني ذلــك عــدم وجــود فــروق 
ذات دلالــة إحصائيــة بــين أفــراد العينــة الذكــور والإناث في مــدى 
ثقة أفراد العينة في المعلومات التي تنشرها وسائل الإعلام الرقمي 

عــن برؤيــة المملكــة 2030.
اتفقــت هــذه النتيجــة مــع نتيجــة عبــد الله آل مرعــي )2023( 	 

في  متوســطة  بدرجــة  يثقــون  الدراســة  عينــة  أن  أثبتــت  حيــث 
المعلومــات المنشــورة علــى وســائل الإعــلام الرقمــي حيــث بلغــت 

.)% 		( نســبتهم 

     يتضح من الجدول السابق

     أن نسبة 2	 % وبقيمة 1.410Z  من أفراد العينة يثقون ما ينشر 
في وسائل الإعلام الرقمي عن رؤية المملكة 2030 لأن المعلومات من 

  1.320Z حســاب جهــة رسمــية ، في حين أن نســبة 61.1 % وبقيمــة
لأنهــا تعتمــد علــى معلومــات موثــوق بهــا ، فيمــا جــاء لأنهــا تقــدم أراء 
  1.320Z شــخصيات مســئولة وموثوق فيها  بنســبة 61.1 % وبقيمة

مــن إجمــالي عينــة الدراســة.

      يتضح من الجدول السابق
      أن نســبة 		 % وبقميــه 1.004Z اتفقــوا أن أهــم القضــايا التي 
عرضتها وسائل الإعلام الرقمي قضية إعادة البدلات إلى جميع موظفي 
الدولة )إنعاش الاقتصاد السعودي(، يليه في أهم القضايا قضية توطين 
الوظائف حيث جاءت بنسبة 48.3 % وبقيمة 0.299Z، يليه قضية 
محاربة الفساد الإداري كقضية وزير الخدمة المدنية بنسبة 	4 % وبقيمة 

3.670Z، يليــه في المرتبــة الأخيرة قضيــة البطاقــة الخضــراء للأجانــب في 
 0.363Z السعودية بنسبة 21.8 % وبقيمة

       ثانياً: اختبار صحة الفروض 
       • الفرض الأول

      توجــد فــروق ذات دلالــة إحصائيــة في معــدل تعــرض الشــباب 
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الجامعــي لوســائل الإعلام الرقمــي مــن حيــث النــوع.
      ولمعرفــة الفــروق بين متوســطات درجــات الذكــور والإناث عينــة 

الدراســة )ذكــور، إناث( وبين معــدل تعــرض الشــباب الجامعــي لوســائل 
الإعلام الرقمــي، نســتخدم اختبــار )T. Test( لمعرفــة تلــك الفــروق:

     تــشير نتائــج المعــاملات الإحصائيــة إلى وجــود فــروق ذات دلالــة 
الدراســة  عينــة  والإناث  الذكــور  درجــات  متوســطات  بين  إحصائيــة 
الإعلام  لوســائل  الجامعــي  الشــباب  تعــرض  معــدل  إناث(  )ذكــور، 
الرقمي، حيث تبين أن قيمة T. Test بلغت 2.230، وهي قيمة دالة 

إحصائيــااً، لصــالح الإنات
     وعلــى هــذا يمكــن القــول بثبــوت صحــة الفــرض القائــل بوجــود فــروق 
بين متوســطات درجــات الذكــور والإناث عينــة الدراســة )ذكــور، إناث( 
معدل تعرض الشباب الجامعي لوسائل الإعلام الرقمي لصالح الإناث.

      • الفرض الثاني
      توجد فروق ذات دلالة إحصائية بين الشباب الجامعي المعتمدين 

على وسائل الإعلام الرقمي في مستوى الوعي برؤية 2030.
     ولمعرفــة الفــروق بين متوســطات درجــات الذكــور والإناث عينــة 
الدراســة )ذكور، إناث( وبين الشــباب الجامعي المعتمدين على وســائل 
 )T. Test( الإعلام الرقمــي في التوعيــة برؤيــة 2030، نســتخدم اختبــار

لمعرفــة تلــك الفــروق:

فــروق  عــدم وجــود  إلى  المعــاملات الإحصائيــة  نتائــج  تــشير       
ذات دلالــة إحصائيــة بين متوســطات درجــات الذكــور والإناث عينــة 
الرقمــي  المعتمديــن علــى وســائل الإعلام  الدراســة )ذكــور، إناث( 
بلغــت   T. Test تــبين أن قيمــة التوعيــة برؤيــة 2030، حيــث  في 

0.373، وهــي قيمــة دالــة إحصائيــااً.

       وعلــى هــذا يمكــن القــول عــدم ثبــوت صحــة الفــرض القائــل 
بوجود فروق بين متوسطات درجات الذكور والإناث عينة الدراسة 
)ذكــور، إناث( المعتمديــن علــى وســائل الإعلام الرقمــي في مســتوى 

الوعــي برؤيــة 2030 

       • الفرض الثالث
     توجــد فــروق ذات دلالــة إحصائيــة في مســتوى التوعيــة برؤيــة 
)الســن،  الديموجرافيــة  للمتــغيرات  وفقــااً  المبحــوثين  لــدى   2030

تتمثــل في: الاجتماعــي(  الاقتصــادي  المســتوى  النــوع، 
      أ - توجــد فــروق ذات دلالــة إحصائيــة بين الذكــور والإناث 

والتوعيــة برؤيــة 2030 وفقــااً للنــوع.
     ولمعرفــة الفــروق بين متوســطات درجــات الذكــور والإناث عينــة 
الدراســة )ذكور، إناث( في مســتوى التوعية برؤية 2030، نســتخدم 

اختبــار )T. Test( لمعرفــة تلــك الفــروق:
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     تــشير نتائــج المعــاملات الإحصائيــة إلي عــدم وجــود فــروق ذات 
دلالة إحصائية بين متوســطات درجات الذكور والإناث عينة الدراســة 
)ذكور، إناث( المعتمدين على وسائل الإعلام الرقمي في التوعية برؤية 
2030، حيــث تــبين أن قيمــة T. Test بلغــت 0.113، وهــي قيمــة 

غير دالــة إحصائيــااً.
      وعلــى هــذا يمكــن القــول عــدم ثبــوت صحــة الفــرض القائــل بوجــود 
فــروق بين متوســطات درجــات الذكــور والإناث عينــة الدراســة )ذكــور، 

إناث( المعتمدين على وســائل الإعلام الرقمي في التوعية برؤية 2030 
لصــالح الذكور.

     ب - توجــد فــروق ذات دلالــة إحصائيــة بين الشــباب الجامعــي 
)الأكبر ســنا – الأصغــر ســنااً( والتوعيــة برؤيــة 2030 وفقــااً للســن.

حســاب  علــى  الباحثــة  اعتمــدت  الفــرض  هــذا  ولاختبــار       
»A N O V E «

      تــشير نتائــج المعــاملات الإحصائيــة إلى عــدم وجــود فــروق ذات 
دلالــة إحصائيــة التوعيــة برؤيــة 2030 باخــتلاف الســن، حيــث تــبين أن 

قيمــة »F« بلغــت 0.826، وهــي قيمــة غير دالــة إحصائيــااً.
      وعلى هذا يمكن القول بعدم ثبوت صحة الفرض الفرعي القائل 

بوجود فروق بين التوعية برؤية 2030 باختلاف السن

       ت-توجــد فــروق ذات دلالــة إحصائيــة بين اســتخدام الشــباب 
المســتوى  المرتفــع -  )المســتوى  الاجتماعــي  المســتوى  ذات  الجامعــي 

المتوســط - المســتوى المنخفــض( ومــدى التوعيــة برؤيــة 2030.
حســاب  علــى  الباحثــة  اعتمــدت  الفــرض  هــذا  ولاختبــار         

»ANOVE «

     تشير نتائج المعاملات الإحصائية إلى عدم وجود فروق ذات دلالة 
إحصائية التوعية برؤية 2030 باختلاف المستوي الاجتماعي، حيث 

تبين أن قيمة »F« بلغت 1.574، وهي قيمة غير دالة إحصائيااً.
     وعلــى هــذا يمكــن القــول بعــدم ثبــوت صحــة الفــرض الفرعــي 
المســتوي  باخــتلاف   2030 برؤيــة  التوعيــة  فــروق  بوجــود  القائــل 

والاجتماعــي. الاقتصــادي 
      • الفرض الرابع

     توجــد علاقــة ذات دلالــة إحصائيــة بين معــدل تعــرض الشــباب 
الجامعــي لوســائل الإعلام الرقمــي ودرجــة ثقتهــم في الموضوعــات التي 

يتــم نشــرها.

إحصائيــااً بين معــدل تعــرض الشــباب الجامعــي لوســائل الإعلام الرقمــي      تــشير نتائــج المعــاملات الإحصائيــة الي وجــود علاقــة ارتبــاط دالــة 
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ودرجة ثقتهم في الموضوعات التي يتم نشرها، حيث كانت قيمة معامل 
بيرســون 0.335، وهــي قيمــة دالــه إحصائيــااً عنــدي مســتوي 0.001.

      وعلى هذا يمكن القول بثبوت صحة الفرض القائل بوجود علاقة 
ذات دلالــة إحصــــائية بين معــدل تعــرض الشــباب الجامعــي لوســائل 

الإعلام الرقمــي ودرجــة ثقتهــم في الموضوعــات التي يتــم نشــره
      • الفرض الخامس

      توجد علاقة ذات دلالة إحصائية بين معدل استخدام المبحوثين 
لوسائل الإعلام الرقمي وبين دوافع الاستخدام.                              

     تــشير نتائــج المعــاملات الإحصائيــة الي وجــود علاقــة ارتبــاط دالــة 
إحصائيــااً بين معــدل تعــرض الشــباب الجامعــي لوســائل الإعلام الرقمــي 
ودرجة ثقتهم في الموضوعات التي يتم نشرها، حيث كانت قيمة معامل 

بيرســون 0.220، وهــي قيمــة دالــه إحصائيــااً عنــدي مســتوى 0.05.
     وعلى هذا يمكن القول بثبوت صحة الفرض القائل بوجود علاقة 

ذات دلالــة إحصــــائية بين معــدل تعــرض الشــباب الجامعــي لوســائل 
الإعلام الرقمــي ودرجــة ثقتهــم في الموضوعــات التي يتــم نشــره

      • الفرض السادس
     توجــد فــروق ذات دلالــة إحصائيــة بين دوافــع تعــرض الشــباب 

الجامعــي لوســائل الإعلام الرقمــي وفقــااً للنــوع.

      تــشير نتائــج المعــاملات الإحصائيــة إلي عــدم وجــود فــروق ذات 
دلالة إحصائية بين متوســطات درجات الذكور والإناث عينة الدراســة 
)ذكــور، إناث( بين دوافــع تعــرض الشــباب الجامعــي لوســائل الإعلام 
الرقمــي، حيــث تــبين أن قيمــة T .Test بلغــت 1.141، وهــي قيمــة 

غير دالــة إحصائيــااً.
       وعلى هذا يمكن القول عدم ثبوت صحة الفرض القائل بوجود 
فــروق بين متوســطات درجــات الذكــور والإناث عينــة الدراســة )ذكــور، 
إناث( بين دوافــع تعــرض الشــباب الجامعــي لوســائل الإعلام الرقمــي 

وفقــااً للنــوع.
        ثالثاً: أهم نتائج الدراسة

جاء في ترتيب وسائل الإعلام الرقمي حسب كثرة الاستخدام . 1
والأولويــة لــدى المبحوثــين مواقــع التواصــل الاجتماعــي بنســبة 

.% 64.5

الإعــلام . 2 وســائل  لاســتخدام  العينــة  أفــراد  دوافــع  أبــرز  أن 
الرقمــي دافــع البحــث عــن المعلومــات بنســبة 81.3 % وبقيمــة 
0.328Z، يليه دافع يســمح لي الاطلاع على المجتمع ومعرفة 

Z 1.009 أخبــار بنســبة 72.8 % وبقيمــة

أن نســبة 		 % مــن أفــراد العينــة موافقــون في أن اســتخدام . 3
وســائل الإعــلام الرقمــي ســاهم في توعيــة برؤيــة المملكــة 2030.

أن نســبة 3	 % مــن أفــراد العينــة موافقــون علــى أن وســائل . 4
الإعــلام الرقمــي ســاهمت في التوعيــة برؤيــة المملكــة 2030.

أن نســبة 54.5 % مــن أفــراد العينــة يــرون أن وســائل الإعــلام . 	
الرقمــي ســاهمت بدرجــة متوســطة في التوعيــة برؤيــة المملكــة 

.2030

جاء في مقدمة آراء أفراد العينة في نوع مساهمة وسائل الإعلام . 	
الرقمــي في التوعيــة لــدي الشــباب برؤيــة المملكــة 2030 رأي 
وضحــت لي حجــم الجانــب الاقتصــادي المقصــود مــن الرؤيــة 
بنسبة 1	 % وبقيمة 0.665Z ، ثم جاء في المرتبة الثانية رأي 
وضحــت لي الجانــب الاجتماعــي السياســي المقصــود مــن الرؤيــة 

بنســبة 42.5 %.
جاء في مقدمة المحتوى الذي استخدمه وسائل الإعلام الرقمي . 	

للتوعيــة لــدي الشــباب برؤيــة المملكــة 2030 لــدى أفــراد العينــة 
علــى شــكل صــور بنســبة 9	 % وبقيمــة 3.500Z ، بينمــا 
.2.412Z شــكل الفيديوهــات جــاء بنســبة 49.5 % وبقيمــة
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أن نســبة 	 8.6 % مــن أفــراد العينــة يثقــون بدرجــة متوســطة في . 8
مــا ينشــر في وســائل الإعــلام الرقمــي عــن رؤيــة المملكــة 2030.

أن نســبة 2	 % وبقيمــة 1.410Z  مــن أفــراد العينــة يثقــون مــا . 9
ينشــر في وســائل الإعلام الرقمي عن رؤية المملكة 2030 لأن 

المعلومــات مــن حســاب جهــة رسميــة.
أن نســبة 		 % وبقميــه 1.004Z اتفقــوا أن أهــم القضــايا . 10

الــتي عرضتهــا وســائل الإعــلام الرقمــي قضيــة إعــادة البــدلات إلى 
جميع موظفي الدولة )إنعاش الاقتصاد السعودي(، يليه في أهم 
القضايا قضية توطين الوظائف حيث جاءت بنسبة 48.3 % 

.0.299Z وبقيمــة
توجــد فــروق ذات دلالــة إحصائيــة في معــدل تعــرض الشــباب . 11

الجامعــي لوســائل الإعــلام الرقمــي مــن حيــث النــوع.
لا توجد فروق ذات دلالة إحصائية بين الشباب الجامعي المعتمدين . 12

على وسائل الإعلام الرقمي في مستوى الوعي برؤية 2030.
لا توجــد فــروق ذات دلالــة إحصائيــة في مســتوى التوعيــة برؤيــة . 13

2030 لــدى المبحوثــين وفقــااً للمتغــيرات الديموجرافيــة )الســن، 

النــوع، المســتوى الاقتصــادي الاجتماعــي(.
توجــد علاقــة ذات دلالــة إحصائيــة بــين معــدل تعــرض الشــباب . 14

الجامعي لوســائل الإعلام الرقمي ودرجة ثقتهم في الموضوعات 
الــتي يتم نشــرها.

اســتخدام . 	1 معــدل  بــين  توجــد علاقــة ذات دلالــة إحصائيــة 
المبحوثــين لوســائل الإعــلام الرقمــي وبــين دوافــع الاســتخدام.                               

لا توجد فروق ذات دلالة إحصائية بين دوافع تعرض الشباب . 	1
الجامعي لوسائل الإعلام الرقمي وفقااً للنوع.

       رابعاً: توصيات الدراسة
الســعودية . 1 العربيــة  المملكــة  رؤيــة  أهميــة  حــول  بحــوث  إعــداد 

2030 وتأثيراتها على الشباب الجامعي ومختلف فئات المجتمع 

الســعودي.
الاهتمــام . 2 مــن  بالمزيــد  الجامعــي  الشــباب  اســتهداف  ضــرورة 

باطلاعهم على آلية تطبيق رؤية المملكة العربية السعودية 2030 
علــى أرض الواقــع وذلــك مــن خــلال وســائل الإعــلام الســعودية 
الرسمية جنبا بوسائل الإعلام الرقمي من خلال الحسابات الرسمية 

وذلــك لتعزيــز ثقتهــم في تطبيــق الدولــة لرؤيــة 2030.
إعــداد دورات تدريبيــة توعويــة للشــباب الجامعــي لرؤيــة المملكــة . 3

2030 وآثارهــا المســتقبلية علــى المملكــة العربيــة الســعودية.
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